Krajowa Izba Gospodarcza Elektroniki i Telekomunikacji

Warszawa, dn. 14.01.2019 r.
KIGEiT/131/01/2020

Do czlonkow Rady m.st. Warszawy

Uwagi
Krajowej Izby Gospodarczej Elektroniki i Telekomunikacji
do projektu uchwaly Rady Miasta Stolecznego Warszawy
w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen

Ponizsze uwagi, zostaly przygotowane przez Sekcj¢ Elektronicznych Nosnikéw Audio-
wizualnych Krajowej Izby Gospodarczej Elektroniki i Telekomunikacji (SENA KIGEiT)!

1. Informacja spoleczna

W obecnym ksztalcie uchwaly krajobrazowej brakuje rozwiazan wspierajgcych koncepcje bu-
dowy nowoczesnego miasta — Smart City, w ktérych wykorzystywana jest technologia wyswie-
tlania obrazu oraz dostawania tresci w czasie rzeczywistym.

Nowoczesne nosniki cyfrowe stuzg nie tylko do reklamowania tresci, ale rowniez stanowig
funkcje spoleczne, zwigzane z bezpieczenstwem publicznym mieszkancéw Stolicy. Z do-
$wiadczen cztonkéw KIGEiIT wynika, ze wigkszo$¢ mieszkancow Warszawy nie ma nic prze-
ciwko zastosowaniu urzadzen do wyswietlania obrazu (np. LED), przy spelnieniu wymagan
odnosnie ograniczenia ilosci emitowanego $wiatta w zaleznosci od pory dnia. Pragniemy pod-
kresli¢, ze wszystkie nowoczesne nosniki cyfrowe dajg mozliwos¢ dynamicznego zarzadzania
jasnoscig w zaleznosci od warunkéw panujacych w otoczeniu.

Branza elektroniczna oraz reklamowa liczyla na to, ze prowadzone do 2017 roku konsultacje
miedzy reprezentantami M. St. Warszawy a uczestnikami rynku mediéw zewngtrznych oraz
spoteczenstwem i mieszkancami Warszawy pozwoli wypracowaé¢ kompromisowe stanowisko
respektujace nowoczesne trendy wystepujace w pozostatych miastach Europy jak i na Swiecie.

Procedowane obecnie regulacje prawne zlikwidujg mozliwos¢ informowania szerokiego grona
mieszkancow Warszawy i uczestnikow ruchu ulicznego nt. zagrozen wystepujacych w czasie
rzeczywistym takich jak: kampanie spoleczne prowadzone przez Komend¢ Gléwnag Policji —
~Wlacz swiatla”, ,,Pamietaj o pasach”, czy Child Alert.

2. Czas dostosowania rzeczywistosci do prawa

Liczne inwestycje poczynione przez firmy reklamy zewnetrznej i innych przedsigbiorcow
glownie dzialajgcych w Warszawie w okresie do stycznia 2019 r. oraz potrzeba tzw. zaufania
obywateli 1 podmiotow gospodarczych do organéw administracji publicznej motywuja do tego,
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aby wszelkie zmiany podstaw prawnych do prowadzenia dzialalnosci gospodarczej byly
wprowadzane z zastosowaniem zminimalizowanej dla nich ucigzliwosci.

Okres 24 miesigcy okresu dostosowawczego jest zbyt ucigzliwy zarowno w zakresie tzw. po-
datkowym m.in.: amortyzacji srodkéw trwatych, jak i zwrotu poczynionych nakladéw.

Ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem
narzedzi ochrony krajobrazu w swym zakresie nie implikowata tak drastycznych zmian jak to
wynika z projektowanej Uchwaly w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen m.st. Warszawy, dla-
tego wnioskujemy o zmian¢ okresu przejsciowego na 60 miesiecy.

3. Uporzadkowanie przestrzeni publicznej

Nadrz¢dnym celem Ustawy Krajobrazowej jest uporzadkowanie przestrzeni publicznej. No-
$niki elektroniczne zdecydowanie si¢ do tego przyczyniaja, bowiem stwarzajg mozliwo$¢ zwie-
lokrotnienia przekazu reklamowego w jednym miejscu (jeden nos$nik w praktyce zast¢puje
kilkana$cie billboardéw tradycyjnych), a rozwigzanie kwestii szpaleréw mato atrakcyjnych
reklam w naszym kraju jest waznym zadaniem ustawy.

4. W zakresie naruszenia zasady réwnosci oraz praw nabytych
Kwestia pominigcia nosnikéw legalnych, tj. takich, ktére funkcjonujg w oparciu o prawidtowo
przeprowadzony proces uzyskania zgdd na ich zamontowanie. Rekomendujemy, aby uchwata

uwzgledniata mozliwosci pozostawienia nosnikéw i tablic reklamowych oraz obiektéw malej
architektury, zalegalizowanych przed wejéciem w Zycie uchwaty.

Jednoczesnie pragniemy zwrdci¢ szczegolng uwage na fakt, ze cze¢$¢ z przytoczonych zastrze-
Zen ma na celu rowniez ustrzec miasto, przed nieuchronny fala roszczen podmiotow, kto-
rych prawa nabyte zostang uchwatg naruszone.

Projekt uchwaty w swym ksztalcie absolutnie pomija ten kosztowny dla mieszkancow aspekt.

W zwigzku z brakiem uwzgl¢dnienia w projekcie powyzszych postulatéw wnioskujemy
o wprowadzenie poprawek uwzgledniajgcych powyzsze uwagi do projektu uchwaly
i przedlozenie jej do ponownego glosowania oraz o zmiang¢ okresu przejsciowego na 60
miesiecy.
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